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PRINCIPAIS SEGMENTOS

3% vidracaria/lojista
03% construcao civil
01% distribuicao

o transformacac




Emilli Silva - visitante, gestora
comercial : E a primeira vez que
venho a uma feira e sdo muitas
novidades, marcas que a gente
nao conhecia, produtos
diferenciados, cores e até
materiais . Muito bom conhecer e
poder levar isso para a nossa loja
e para 0s nossos clientes .

4 Luis BlancoNova - empresério do Uruguai: Estava
ansioso pelo retorno da Glass. Ja vim varias vezes e fiz
guestdo de voltar este ano porque estou ansioso pelas

novidades. Gosto de antecipar as tendéncias no meu pais.

Sérgio Serra - empresario de
Ribeirdo Preto : Estava sentindo
falta de conversar pessoalmente
com os fornecedores . Essa
proximidade faz falta e nos da
liberdade na hora da negociacao
O que mais me chamou atencéo
foi o robd de lapidacdo que € uma
solucdo bem interessante para um
problema sério que enfrentamos
diariamente

Ricardo Camara V Central do
Vidraceiro e Serralheiro -
Apresentador do Vidro Em Acao:
Estar de volta depois de quatro anos
da aquela sensacdo gostosa como se
fosse a primeira vez. A Glass esta
incrivel e ver essa quantidade de
maquinas nos mostra que o mercado
estda em pleno desenvolvimento,

apesar de tudo o0 que passamo
gue mais me chamou aten
a régua subiu bast
novidades
melhores
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COMPRADORESDE INTERESSE DO EXPOSITOR

45% vidros para construcao civil
37% janelas/esquadrias

23% espelhos

23% maquinas

21% vidros parac

84% satisfeitos em rela
80% satisfeitos com a
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Fabio Martins, diretor da Space Glass: A feira pra gente estava sensacional,
feira bastante movimentada .Estava todo mundo com sede de feira, de rever 0s
amigos, rever parceiros e fazer negocios . A gente nao tem o balanco final ainda,
mas posso dizer que foi positivo . A gente participa desde 2010, interrompemos
no momento pandémico, e vamos nos preparar agora para a proxima . tivemos
bastante prospeccdo . E revimos muitos clientes, que vieram nos prestigiar

Danilo Gatto , diretor comercial e marketing do grupo New Glass: nossa ideia
principal da feira era basicamente institucional, uma alavancagem da marca,
uma conexdo de confianca do mercado, porque € uma marca nova. Mas além
disso, a feira conseguiu adicionar um tom comercial muito maior do que a gente
esperava . Foi muito boa. Superou a expectativa . No comeco da feira a gente
falava em um numero e superou em 4X o0 que a gente tinha como meta .

Sérgio Luis Ribeiro Junior - supervisor de novos mercados da Pado : Este foi o
primeiro ano que participamos da Glass e viemos com a estrategia de conhecer
0 segmento, ouvir o vidraceiro, entender o mercado e receber feedbacks . Para a
nossa surpresa, estamos voltando para a casa com negoécios fechados e muitas
parcerias . Foi uma experiéncia que realmente nos surpreendeu
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